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CAPITOLUL XI
CONSUMUL SI MEDIUL INCONJURATOR

Xl.1.Tendinte in consum

X1.1.1. Alimente si bauturi

La solicitarea APM Teleorman nr. 7946/22.06.2018, Directia Judeteana de Statistica
Teleorman, nu a transmis date si informatii legate de acest subcapitol.

XI.1.2. Locuinte

> Numarul mediu de persoane pe locuinta
Tabel XI.1.Populatia totala stabilé raportata la numarul total de locuinte, Jud. Teleorman
in perioada 2009-2013;

Anul 2009 2010 2011 2012 2013
Populatie 385678 382791 379818 375168 369720
Locuinte 167585 167722 171788 171932 172016
Nr. 2,3 2,28 2,21 2,18 2,15
persoane/locuinta

Sursa: Directia Judeteana de Statistica Teleorman

» Consumul de energie electrica in locuinte;
» Consumul de energie electrica al populatiei la nivel judetean pe ultimii cinci ani
» Cheltuieli de consum medii pe persoana;
» Cheltuieli totale (exprimate in lei preturi curente) efectuate de populatie pentru consum
curent si intrate in consum (produse alimentare, nealimentare, servicii) si contravaloarea
consumului uman de produse agroalimentare din resursele proprii ale locuintei/gospodariei,
la nivel judetean, pentru ultimii cinci ani;

La solicitarea APM Teleorman nr. 7946/22.06.2018, Directia Judeteana de Statistica
Teleorman, nu a transmis date si informatii legate de acest subcapitol.

X1.1.3. Mobilitate
X1.1.3.1. Transportul de pasageri

La solicitarea APM Teleorman nr. 7946/22.06.2018, Directia Judeteana de Statistica
Teleorman, nu a transmis date si informatii legate de acest subcapitol.
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X1.1.3.2.Transportul de marfuri

La solicitarea APM Teleorman nr. 7946/22.06.2018, Directia Judeteana de
Statistica Teleorman, nu a transmis date si informatii legate de acest subcapitol.

XI.2. Factori care influenteaza consumul
> Influentele economice

Consumul este influentat foarte mult de nivelul veniturilor si al bugetului consumatorului.
Preturile alimentelor in Romania au scazut in general o data cu scaderea TVA la aceste

produse. Consumatorii vor deveni tot mai rationali in privinta cheltuielilor alimentare, mulii
se vor orienta catre produse mai ieftine, alfii vor achizitiona mai putin, in cantitai mai mici,
iar altii chiar vor renunta la unele produse. Potrivit tuturor statisticilor aparute si in mass-
media, un roman cheltuiste cea mai mare parte din venituri pe produse alimentare. Tara
noastra ramane una bogata in materii prime, iar fructificarea resurselor este, in principal, o
problema de mentalitate. Una din tendintele din Roméania ale consumului durabil este
reciclarea ambalajelor, realizata atat de companii, cat si de consumatori.

Unii sociologi care au studiat problema consumului, considera ca in Roméania inca nu se
manifesta un consum sustenabil, generalizat, deoarece conceptul este inca prea "tanar" si
fara reprezentari cu ecouri in mase.

> Influente demografice

Conform datelor Institutului National de Statistica, in 1990, erau in Romania in jur de
23,21 milioane de locuitori, din care aproximativ 27,5% persoane de peste 50 de ani.

In 2000, tara noastra avea aproximativ 22,45 milioane de locuitori, din care in jur de 29%
aveau peste 50 de ani, iar anul trecut aceste cifre erau de 21,46 milioane de locuitori, din
care 33,7% seniori.

Conform estimérilor Eurostat, tendinta se va mentine in Romania. In 2020, vor fi 20,83
milioane de locuitori, din care in jur de 37% cu varsta peste 50 de ani. Acest lucru
inseamna o crestere cu aproape 9,5% a procentului de persoane de peste 50 de ani din
totalul populatiei, in decurs de 30 de ani.

Conform datelor Natiunilor Unite, asteptarile privind rata de fertilitate a Romaniei pentru
perioada 1950 - 2020 sunt similare, de exemplu, cu situafia Germaniei. Se va amplifica gi la
noi presiunea asupra forfei de munca, cea care trebuie sa sustind un numar din ce in ce
mai mare de persoane”, mentioneaza unii sociologi in mass media roméneasca.
De asemenea, aceeasi sociologi considera ca efectele scaderii natalitatii sunt inca minore
in Romania, dar in viitor scaderea natalitatii va duce la restrangerea pietei de consum.

Tendinta de imbatranire a populatiei va duce la aparitia unor noi segmente de piata sau
la lansarea de produse dedicate seniorilor, pe langa cele clasice dedicate acestora.

Cregterea numarului de persoane cu varsta peste 50 de ani in totalul populatiei din
Romania incepe sa atraga investitii in produse dedicate seniorilor.

Conform Institutului National de Statistica (INSSE), la 1 iulie, 2010, in jur de 34% din
populatia din Romania (21,43 milioane), aproximativ 7,26 milioane de persoane, avea peste
50 de ani, aproape 3,2 milioane avand mai mult de 65 de ani.

Din statisticile INSSE rezulta ca in ultimii ani, numarul persoanelor de peste 50 de ani a
urcat in totalul populatiei, fiind de 33,35% in 2008 si de 33,63% acum doi ani.
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» Tehnologia si inovatia

Managerul IDC Romaénia, declara in mass media romaneasca ca, piata de internet
din Romania s-a dezvoltat spectaculos in ultimul deceniu, rata de penetrare a internetului
broadband fix in gospodariile din Romania fiind similara Cehiei, Ungariei, Sloveniei si chiar
mai buna decéat a Poloniei.
"Absorbfia de tehnologie a fost aga de rapidd, incat, conform unor statistici recente,
Roménia ocupéa locul cinci in lume in privinfa largimii de banda oferite consumatorilor
fnaintea unor fari ca Germania sau Olanda. Numai in ultimii cinci ani, piafa de broadband
fix s-a triplat, ajungéndu-se la o penetrare a legaturilor broadband fix in gospodarii de peste
40%, la sfarsitul anului 2010", detaliaza acelasi manager.

Aceasta dezvoltare a dus la cresterea volumului de continut web si a serviciilor ce pot fi
livrate prin internet (grafica multimedia interactiva, filme, retele sociale, video conferinte,
educatie online, tranzactii bancare etc.).

"Totusi in Romania, aproape 50% din populatia tarii este in mediul rural. In timp ce
consumatorii din mediul urban vor putea folosi terminalele mobile pentru plati fara card sau
vor putea accesa aplicatii revolutionare, cei din rural se vor limita cel mai probabil la trafic
de voce mobil&d", mai spune managerul.

Diversificarea serviciilor oferite online si a continutului web au dinamizat consumul si au
schimbat strategiile companiilor.

Efectele dezvoltarii social media si a internetului asupra consumului sunt crearea de
comunitati (afiliere), alinerea opiniilor, oamenii sunt mai informatj, iar acestea au inceput in
2005 si importanta lor pe piata din Romania creste permanent.

Pe de alta parte, social media a creat mediul necesar pentru ca oamenii cu interese
similare sa se cunoasca si sa interactioneze. Sunt 2,5 milioane de conturi de Facebook in
Romania, incluzand firme si persoane, dar, daca avem in vedere ca numarul persoanelor
care au accesat vreodata internetul este de 6,3 milioane, atunci penetrarea Facebook il
recomanda ca pe un fenomen social.

» Tipuri de consumatori

a). Tipuri de consumatori in functie de varsta:

Copiii alcatuiesc un segment insemnat de consumatori datorita faptului ca participa,
alaturi de parinti, la efectuarea cumparaturilor; influenteaza, de multe ori, marimea si
structura cumparaturilor; marfurile destinate lor au o pondere ridicata in volumul total al
desfacerilor.

Adolescentii reprezinta o categorie importanta de cumparatori, mai ales pentru faptul
ca realizeaza, in mod autonom, o serie de cumparaturi, dintre care se detageaza: dulciurile,
ziarele, revistele, cartile, discurile; articolele de toaleta si produsele cosmetice, articolele de
imbracaminte cu nota predominant sportiva.

Adultii, persoane mature reprezentand cea mai importanta categorie de consumatori,

decid singuri in toate imprejurarile si in cunostinta de cauza, au un comportament constant,
gusturi si preferinte diferentiate si stabile, experienta in domeniul consumului etc.
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Persoanele in varsta constituie un segment special de consumatori, cu urmatoarele
caracteristici comportamentale: atasament puternic fata de produsele existente mai de mult
pe piata si faia de metoda tradifionala de vénzare; o anumita rezistenta la nou si la
schimbare; o structura a consumului specifica varstei Thaintate; o anumita incetineala n
luarea deciziei de cumparare; apreciaza la marfuri calitati precum: utilitatea, rezistenta,
intretinerea usoara; sunt mai grijulii in privinta cheltuielilor; consulta cu grija preturile
asupra carora sunt mai bine documentati;

b). Tipuri de consumatori in functie de sex:

Femeile, reprezentdnd categoria cea mai numeroasa de consumatori, au un
comportament de consum caracterizat prin: sensibilitate mai accentuata, traind intens actul
de cumparare a unui produs; sunt influentabile; manifesta preferinta pentru noutati; au
spirit gospodaresc mai dezvoltat; cunosc mai bine majoritatea produselor; sunt mai
exigente fata de marfuri si mai atente la pretul acestora; au o atitudine mai critica fata de
munca vanzatorilor si cauta sa-si impuna parerea lor. De aici, necesitatea de a fi tratate cu
foarte multa atentie de vanzator, evitdndu-se contrazicerile socante.

Barbatii sunt consumatori cu un comportament specific: sunt mai decisi, hotarati sa
nu-si "piarda timpul’, au mare incredere in propria persoana si de aceea nu primesc usor
sfaturile personalului comercial; cunosc mai mult articolele tehnice si mai putin pe celelalte,
ceea ce ii determina sa evite cumparaturile care ii pun in "inferioritate'; apreciaza, in
general, argumentele "rationale’ care se aduc in favoarea produselor si nu pe cele de ordin
"afectiv'.

c).Tipuri de consumatori in functie de ocupafie

Deoarece personalitatea unui om se identifica strans cu profesiunea, este de inteles ca
aceasta va influenta si calitatea sa de consumator. Se poate spune, deci, ca profesiunea
determina n anumite limite gusturile, preferintele si obiceiurile de consum ale oamenilor.
Sunt, asadar, diferentieri ceva mai generale si nu o demarcatie transanta sub toate
aspectele. in aceastd acceptie se poate spune ca existd unele tipuri socio-profesionale de
consumatori distincte, pe zone geografice sau in interiorul aceleiasi localitati. Astfel, elevii
si studentii se orienteaza, predominant, spre imbracamintea sport, spre carii si articole care
le servesc pentru studiu, in timp ce mecanicii auto, de exemplu, acorda o atentie deosebita
magazinelor sau raioanelor de specialitate.

XI1.3. Presiuni asupra mediului cauzate de consum
X1.3.1. Emisii de gaze cu efect de sera in sectorul rezidential
Nu dispunem de date

X1.3.2. Consumul de energie pe locuitor

La solicitarea APM Teleorman nr. 7946/22.06.2018, Directia Judeteana de Statistica
Teleorman, nu a transmis date si informatii legate de acest subcapitol.
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X1.3.3. Utilizarea materialelor

Nu dispunem de date

X1.4 Prognoze, politici gi masuri privind consumul si mediul
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