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CAPITOLUL X
CONSUMUL ŞI MEDIUL ÎNCONJURĂTOR

X.1.Tendinţe în consum
Conform Strategiei de dezvoltare durabilă a României - Orizonturi 2013-2020-2030 evoluţia economică a României în ultimii cinci ani (ca şi în perioadele precedente, de altfel) s-a bazat pe un model contrar principiilor dezvoltării durabile promovate de Uniunea Europeană din care România face acum parte. Continuarea acestui trend prezintă un risc real pentru sustenabilitatea creşterii economice pe termen lung datorită consumului excesiv si neraţional de resurse, cu consecinţe negative asupra stării capitalului natural şi asupra dezvoltării sociale şi umane într-un context concurenţial.
Se impune evaluarea modelului de producţie şi consum pe care s-a bazat evoluţia economiei româneşti în ultima perioadă de timp, în scopul identificării soluţiilor pentru reducerea consumului de resurse materiale pe unitate de valoare adaugată brută (VAB) şi decuplării dinamicii produsului intern brut (PIB) de cea a consumului integrat de resurse materiale şi energetice, precum şi de impactul negativ asupra mediului.
Amprenta ecologică măsoară presiunea pe care omenirea o exercită asupra biosferei în funcţie de suprafaţa productivă (teren şi luciu de ape) a planetei necesară pentru furnizarea resurselor naturale pe care le consumă şi pentru neutralizarea deşeurilor pe care le generează locuitorii planetei.  Amprenta ecologică a unei tări include suprafaţa de terenuri cultivate, păşuni, păduri şi ariile piscicole necesare pentru producţia de fibre, materie lemnoasă şi alimente destinate consumului şi suprafeţele utilizate pentru neutralizarea deşeurilor generate.
Putem calcula amprenta umană asupra planetei – o unitate de măsură care ne arată cât de mult folosim resursele Pământului. Acest index ce măsoară presiunea pe care omenirea o exercită asupra ecosistemelor, se obţine printr-un calcul simplu însumând cele şase categorii de amprente ale omenilor asupra planetei şi raportându-le la numărul de locuitori. 
Figura X.1. Evoluţia amprentei ecologice şi a biocapacităţii în România
[image: C:\Users\adriana.dimancea\Desktop\Descarcari\chart (1).jpeg]
sursa:http://data.footprintnetwork.org/en/index.phs/GFN/page/trends/romania
Amprenta ecologică pe cap de locuitor plasează țara noastră pe locul 70 în lume și cel mai bine din toată Uniunea Europeană. În fiecare an, amprenta ecologica este calculată în funcție de suprafața productivă de pământ și apă necesare pentru a produce resursele consummate de un individ și pentru a absorbi carbonul generat de tot acest process. L apoziția sa foarte bună în cadrul UE, România are o amprentă ecologică de 1,4 hectare globale per capita (hgc), cea mai mare parte provenită din emisiile de carbon.
Aceste 6 categorii de amprente ecologice sunt:
 Amprenta emisiilor de carbon este o măsură a emisiilor de carbon, reprezentată de cantitatea de teren forestier care ar fi necesară pentru a absorbi emisiile de dioxid de carbon (fără să mai punem la socoteală fracţiunea care este absorbită de oceane) făra a duce la acidificarea acestora.
 Amprenta terenurilor arabile: cantitatea de teren arabil care este folosit pentru creșterea recoltelor, pentru mâncare, fibre, hrană pentru animale și alte necesități ce includ uleiul, soia sau cauciuc.
 Amprenta pășunilor: suprafaţa de pășuni necesară pentru creşterea vietăţilor pentru carne, lactate, pielărie și blănuri.
 Amprenta pădurilor: dimensiunea pădurilor necesară pentru a aproviziona cu lemne și rumeguș.
 Amprenta zonelor de pescuit: ariile piscicole pentru creşterea peştilor și vietăţilor marine în apa dulce și medii marine care să asigure consumul de pește si produse de acvacultura.
. Amprenta infrastructurii umane sau convertirea în urban: zonele masive de teren convertite de oameni în structuri, incluzând drumurile folosite la transport, zone rezidențiale, zone industriale și rezervoare create de baraje.
În acelaşi timp, calculăm și biocapacitatea ca suma totală a ariilor productive raportată la populaţie sau capacitatea Pământului de a produce resurse naturale, pământ pentru oameni să construiască şi să absoarbă deșeuri, (cum ar fi emisiile de carbon). Diferenţa dintre amprenta ecologică şi biocapacitate arată dacă o ţară este debitor sau creditor ecologic.
Un hectar global este definit ca un hectar cu productivitate medie mondială pentru toate terenurile biologic productiv și apă într-un anumit an.
Biocapacitatea/persoană variază în fiecare an în funcție de managementul ecosistemelor, practici agricole (cum ar fi utilizarea îngrășăminte și irigare), degradarea ecosistemelor, și în funcție de vreme și de mărimea populației.
Amprenta/persoană variază în funcție de consum și eficiența producției.

X.1.1. Alimente şi băuturi
Consumul (disponibilul de consum) mediu anual de produse alimentare și de băuturi, pe locuitor, reprezintă cantitatea dintr-un produs sau grupa de produse agroalimentare (primare sau prelucrate) consumată de un locuitor, în perioada de referință, indiferent de sursa de aprovizionare (comerț cu ridicata, comerț cu amănuntul, restaurante, cantine, producția proprie, etc.) precum și de locul unde se consumă (gospodării individuale, restaurante, cantine, cofetării, gospodării instituționale, etc.). Date statistice privind consumul de alimente și băuturi se găsesc doar la nivel național.
Tabel X.1 Consum mediu anual pe locuitor, la principalele produse alimentare și băuturi la nivel național
	Principalele produse alimentare și băuturi
	Unități de măsură
	Ani

	
	
	2016
	2017
	2018
	2019
	2020


	Cereale și produse din cereale în echivalent boabe
	Kilograme
	208,4
	208,2
	205,3
	204,2
	204,4


	Cereale și produse din cereale în echivalent făină
	Kilograme
	157,6
	157,3
	155,1
	154,3
	154,6

	Cartofi
	Kilograme
	95,5
	96,6
	95,4
	92,2
	93,4

	Leguminoase boabe
	Kilograme
	2,1
	2,4
	4,1
	4
	3,6

	Legume și produse din legume în echivalent legume proaspete
	Kilograme
	155,8
	162,1
	173,4
	170,2
	167,8

	Fructe și produse din fructe în echivalent fructe proaspete
	Kilograme
	96
	96,1
	110,8
	111,3
	107,6

	Zahăr și produse din zahăr în echivalent zahăr (inclusiv miere)
	Kilograme
	25,3
	25,7
	25,4
	25,6
	25,5

	Carne și produse din carne în echivalent carne proaspătă
	Kilograme
	65,5
	68,4
	73,3
	74,4
	74,1

	Grăsimi vegetale și animale (greutate brută)
	Kilograme
	21,7
	22,1
	21,5
	21,7
	22,2

	Lapte și produse din lapte în echivalent lapte 3,5% grăsime (exclusiv unt)
	Kilograme
	253,6
	251,4
	258,1
	259,8
	260,2

	Ouă
	Bucăți
	267
	255
	236
	241
	236

	Pește și produse din pește în echivalent pește - proaspăt
	Kilograme
	5,9
	6,3
	6,7
	6,4
	6,3

	Vin și produse din vin
	Litri
	18
	21,8
	23,8
	23,4
	21,1

	Bere
	Litri
	88,9
	89,5
	90
	89,1
	87,8

	Băuturi alcoolice distilate (alcool 100%)
	Litri alcool pur (100%)
	1,5
	1,5
	1,9
	1,9
	1,8

	Băuturi nealcoolice
	Litri
	188,6
	213,2
	209,7
	213,6
	207,6


Sursa: Direcţia Judeţeană  de Statistică Teleorman - baza de date TEMPO-online
          La solicitarea APM Teleorman nr. 5734/ 07.04.2022, Direcţia Judeţeană de Statistică Teleorman nu a transmis date şi informaţii pentru anul 2021.
X.1.2. Locuinţe
· Numărul mediu de persoane pe locuinţă

Tabel X.2.Populaţia totală stabilă raportată la numărul total de locuinţe, Jud. Teleorman în  perioada 2017-2021
	Anul
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Populaţie
	349628
	341447
	334217
	328867
	324178

	Locuinţe
	172353
	172338
	172374
	172440
	173029

	Nr. persoane/locuinţă
	2,03
	1,98
	1,94
	1,90
	1,87


Sursa: Direcţia Judeţeană  de Statistică Teleorman - baza de date TEMPO-online


Fig. X.1

· Consumul de energie electrică în locuinţe;
· Consumul de energie electrică al populaţiei la nivel judeţean pe ultimii cinci ani
· Cheltuieli de consum medii pe persoană;
· Cheltuieli totale (exprimate în lei preţuri curente) efectuate de populaţie pentru consum curent şi intrate în consum (produse alimentare, nealimentare, servicii) şi contravaloarea consumului uman de produse agroalimentare din resursele proprii ale locuinţei/gospodăriei, la nivel judeţean, pentru ultimii cinci ani;       
		La solicitarea APM Teleorman nr. 6025/21.04.2021, Direcţia Judeţeană de Statistică Teleorman, nu a transmis date şi informaţii legate de acest subcapitol.
X.1.3. Mobilitate
X.1.3.1. Transportul de pasageri
Tabel X.3. Pasageri transportați în transportul public local pe tipuri de vehicule
	mii pasageri
	Anul
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Autobuze și microbuze
	771,5
	821
	567
	295
	222


Sursa: Direcţia Judeţeană  de Statistică Teleorman - baza de date TEMPO-online
            

Tabel X.4. Pasageri transportați în transportul interurban și internațional de pasageri, pe moduri de transport
                              mii pasageri
	Anul
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Transport feroviar
	69057
	66500
	69708
	50559
	54937

	Transport rutier
	325532
	361338
	355556
	273454
	275551

	Transport pe cai navigabile interioare
	153
	120
	111
	134
	146

	Transport aerian
	20222
	21816
	23193
	7186
	11177

	Transport maritim
	2
	lipsă date
	lipsă date
	lipsă date
	0


Sursa: Direcţia Judeţeană  de Statistică Teleorman - baza de date TEMPO-online


Fig. X.2

X.1.3.2.Transportul de mărfuri
Tabel X.5. Mărfuri transportate, pe moduri de transport
mii tone
	Anul
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021

	Transport feroviar
	56083
	55429
	58808
	49671
	57424

	Transport rutier
	226320
	237132
	256616
	266523
	306777

	Transport pe căi navigabile interioare
	29043
	29714
	33261
	
30518
	32120

	Transport maritim
	46126
	49032
	53098
	47220
	53121

	Transport aerian
	45
	49
	47
	40
	41


Sursa: Direcţia Judeţeană  de Statistică Teleorman - baza de date TEMPO-online


Fig. X.3
X.2. Factori care influenţează consumul
Consumul generează un impact negativ asupra mediului, în special alimentele, clădirile și transporturile, acesta fiind domeniul în care trebuie să se intervină cel mai rapid. Îmbunătățirea construcției și a utilizării clădirilor, de exemplu, ar putea reduce consumul final de energie și emisiile de gaze cu efect de seră precum și consumul de apă.
Factorii care influențează consumul sunt determinați de:
· Influenţele economice 
· Influenţele demografice 
· Tehnologia şi inovaţia 
· Influenţele sociale şi culturale 
· Tipurile de consumatori 
Influențele economice au rol esenţial, deoarece la nivel macroeconomic ele caracterizează capacitatea de cumpărare de care dispune societatea la un moment dat, constituind premisa formării comportamentului consumatorului. Ele afectează direct mărimea  şi evoluţia consumului. 
La nivel macroeconomic se manifestă prin dinamica şi nivelul indicatorilor sintetici macroeconomici (produs naţional brut şi net, produs intern brut şi net, venit naţional etc.), evoluţia principalelor domenii de activitate, exprimată prin indicatorii specifici  ai producţiei industriale şi agricole, ai transporturilor, ai telecomunicaţiilor, ai construcţiilor, ai comerţului interior şi exterior etc., modificarea veniturilor reale ale populaţiei, credit, inflaţie, şomaj etc., exprimând în fapt dorinţa de cumpărare. 
La nivel microeconomic, venitul consumatorului este factorul esenţial care, prin mărime, formă,  dinamică,  distribuţie  în  timp,  destinaţie  etc.,  constituie  premisa  materială  a comportamentului consumatorului şi principala restricţie care se impune acestuia.
Influențele demografice sunt reflectarea structurii populaţiei şi a proceselor care o afectează. La nivel macroeconomic, principalele variabile vizează: numărul populaţiei şi distribuţia  ei  geografică,  sporul  natural,  structura  pe  grupe  de  vârstă,  ocupaţie,  nivel educaţional,  număr  de  familii  şi  gospodării,  mărimea  unei  familii  şi  a  gospodăriei, mobilitatea populaţiei, tipul de habitat (urban, rural).
La nivelul consumatorului, importante sunt variabile precum: etapa din ciclul de viaţă (vârsta), sexul, situaţia matrimonială, caracteristicile fizice, de rasă etc. Astfel, datorită mai ales normelor sociale, dar nu numai, femeile şi bărbaţii cumpără tipuri de produse diferite  şi  folosesc  alte  criterii  în  alegerea  lor. Pe baza identificării diferenţelor comportamentale între sexe, producătorii pot aborda în manieră specifică segmentul de piaţă. 
Factorii  personali  constituie  variabile  importante,  care  definesc  comportamentul  de cumpărare şi consum al individului, care dau explicaţia internă, profundă a acestuia. În acest grup de factori se evidenţiază:
· vârsta şi stadiul din ciclul de viaţă;
· ocupaţia;
· stilul de viaţă;
· personalitatea individului.
Factorii sociali - în explicarea comportamentului consumatorului trebuie avută în vedere influenţa dedusă  a factorilor  sociali,  deoarece  ei  sunt  o  componentă  importantă  a macromediului de marketing. 
Specialiştii apreciază că un rol important au: familia, grupurile sociale, clasele sociale şi statusul social.
Tehnologia și inovația influențează consumul. Proiectarea ecologică și  ecoinovarea pot reduce impactul producerii de bunuri. Acestea pot contribui la îmbunătățirea performanței ecologice a produselor pe toată durata ciclului de viață și la creșterea cererii de tehnologii de producție mai performante. Făcând alegerile potrivite în materie de consum, cetățenii pot juca un rol major. Pentru a proteja mediul și pentru a ajuta industria, avem nevoie de tehnologii, procese și modele economice care să utilizeze resursele în mod mai eficient. Aceste soluții sunt numite „ecoinovare”.
Factorii sociali și culturali În explicarea comportamentului consumatorului trebuie avută în vedere influenţa dedusă a factorilor sociali, deoarece ei sunt o componentă importantă a macromediului de marketing.
Tipuri de consumatori
a) Tipuri de consumatori în funcţie de vârstă:
 Copiii alcătuiesc un segment însemnat de consumatori datorită  faptului că participă, alături de părinţi, la efectuarea cumpărăturilor; influenţează, de multe ori, mărimea şi structura cumpărăturilor; mărfurile destinate lor au o pondere ridicată în volumul total al desfacerilor.
Adolescenţii reprezintă o categorie importantă de cumpărători, mai ales pentru faptul că realizează, în mod autonom, o serie de cumpărături, dintre care se detaşează: dulciurile, ziarele, revistele, cărţile, discurile; articolele de toaletă şi produsele cosmetice, articolele de îmbrăcăminte cu notă predominant sportivă. 
Adulţii, persoane mature reprezentând cea mai importantă categorie de consumatori, decid singuri în toate împrejurările şi în cunoştinţă de cauză, au un comportament constant, gusturi şi preferinţe diferenţiate şi stabile, experienţă în domeniul consumului etc.
Persoanele în vârstă constituie un segment special de consumatori, cu următoarele caracteristici comportamentale: ataşament puternic faţă de produsele existente mai de mult pe piaţă şi faţă de metoda tradiţională de vânzare; o anumită rezistenţă la nou şi la schimbare; o structură a consumului specifică vârstei înaintate; o anumită încetineală în luarea deciziei de cumpărare; apreciază la mărfuri calităţi precum: utilitatea, rezistenţa, întreţinerea uşoară; sunt mai grijulii în privinţa cheltuielilor; consultă cu grijă preţurile  asupra cărora sunt mai bine documentaţi; 
b) Tipuri de consumatori în funcţie de sex:
Femeile, reprezentând categoria cea mai numeroasă de consumatori, au un comportament de consum caracterizat prin: sensibilitate mai accentuată, trăind intens actul de cumpărare a unui produs; sunt influenţabile; manifestă preferinţă  pentru noutăţi; au spirit gospodăresc mai dezvoltat; cunosc mai bine majoritatea produselor; sunt mai exigente faţă de mărfuri şi mai atente la preţul acestora; au o atitudine mai critică faţă de munca vânzătorilor şi caută  să-şi impună  părerea lor. De aici, necesitatea de a fi tratate cu foarte multă atenţie de vânzător, evitându-se contrazicerile şocante.
Bărbaţii sunt consumatori cu un comportament specific: sunt mai decişi, hotărâţi să nu-şi "piardă timpul', au mare încredere în propria persoană şi de aceea nu primesc uşor sfaturile personalului comercial; cunosc mai mult articolele tehnice şi mai puțin pe celelalte, ceea ce îi determină să evite cumpărăturile care îi pun în "inferioritate'; apreciază, în general, argumentele "raţionale' care se aduc în favoarea produselor şi nu pe cele de ordin "afectiv'. 
c)Tipuri de consumatori în funcţie de ocupaţie
Deoarece personalitatea unui om se identifică strâns cu profesiunea, este de înţeles că aceasta va influenţa şi calitatea sa de consumator. Se poate spune, deci, că profesiunea determină  în anumite limite gusturile, preferinţele şi obiceiurile de consum ale oamenilor. Sunt, aşadar, diferenţieri ceva mai generale şi nu o demarcaţie tranşantă sub toate aspectele. În această  accepţie se poate spune ca există  unele tipuri socio-profesionale de consumatori distincte, pe zone geografice sau în interiorul aceleiaşi localităţi.  Astfel, elevii şi studenţii se orientează, predominant, spre îmbrăcămintea sport, spre cărţi şi articole care le servesc pentru studiu, în timp ce mecanicii auto, de exemplu, acordă o atenţie deosebită magazinelor sau raioanelor de specialitate.
X.3. Presiuni asupra mediului cauzate de consum
X.3.1. Emisii de gaze cu efect de seră în sectorul rezidenţial

Strategia privind Schimbările Climatice propune tipuri de măsuri cheie, care trebuie implementate în fiecare sector. Scopul acestor măsuri este reducerea emisiilor de gaze cu efect de seră (GES) şi adaptarea la efectele schimbărilor climatice. 
Principalele măsuri de reducere a emisiilor de gaze cu efect de seră:
 Îmbunătăţirea performanţei termice a clădirilor va fi continuată prin reabilitarea termică a clădirilor existente.
 Încurajarea dezvoltării de proiecte care vizează casele ecologice, casele pasive şi/sau active. Programul demarat în anul 2010, vizând instalarea sistemelor de încălzire care utilizează energie regenerabilă, inclusiv înlocuirea sau completarea sistemelor clasice de încălzire, denumit “Programul Casa Verde” va fi îmbunătăţit şi implementarea lui va continua în anii următori.
 Implementarea unui program de sprijin pentru îmbunătăţirea eficienţei energetice în clădirile ocupate de persoanele cu venituri reduse. 



Principalele măsuri ce se impun a fi luate pentru atingerea obiectivelor Protocolului de la Kyoto sunt: 
 Eficientizarea industriei din punct de vedere al consumului de energie, trecând de la utilizarea combustibililor fosili bogaţi în carbon cărbune), la combustibili săraci în carbon (gaze naturale) sau la combustibili alternativi;
[bookmark: _GoBack] Restructurarea industriei energetice, de la extracţie şi până la consum, astfel încât să devină eficientă şi mai puţin poluantă; 
 Orientarea transportului spre mijloace mai puţin poluante şi cu consumuri reduse;
 Eficientizarea energetică a construcţiilor prin utilizarea surselor de energie regenerabilă;
  Promovarea şi utilizarea echipamentelor (inclusiv cele casnice) şi produsele cu consum redus de energie; 
 Protejarea şi extinderea pădurilor;
 Transformarea agriculturii din net producător de gaze de seră într-o activitate care să mărească fixarea şi stocarea gazelor cu efect de seră în sol.
Nu dispunem de date privind emisiile de gaze cu efect de seră în sectorul rezidenţial
X.3.2. Consumul de energie pe locuitor
     
		 Consumul de energie pe locuitor evaluează gradul de dependenţă energetică la nivel de sector şi urmăreşte progresul realizat în reducerea consumului de energie în diferite sectoare de activitate. Indirect, arată progresul (sau lipsa progresului) în reducerea efectelor asupra mediului asociate producţiei de energie datorită economiilor de energie în sectoarele de utilizare finală (transporturi, industrie, servicii, gospodării). De asemenea, consumul de energie este util în monitorizarea progreselor înregistrate în punerea în aplicare a politicilor privind eficienţa energetică şi conservarea energiei.
		Consumul final de energie acoperă cantităţile de energie furnizate consumatorului final în cele mai diverse scopuri energetice. Este calculat ca fiind suma consumului final de energie din toate sectoarele de activitate. Acestea sunt structurate astfel încât să cuprindă industria, transporturile, gospodăriile, serviciile şi agricultura. Nu sunt cuprinse cantităţile utilizate în scop neenergetic şi cele utilizate pentru producerea altor combustibili. De asemenea, nu se includ consumurile în sectorul energetic şi pierderile de transport şi distribuţie. 
		Tipul şi importanţa presiunilor determinate de consumul de energie asupra mediului (de exemplu, emisiile de GES, poluarea aerului, etc) depind de sursele de energie (şi de modul în care acestea sunt utilizate) şi de volumul total de energie consumată. O modalitate de a reduce presiunile determinate de consumul de energie asupra mediului este aceea de a utiliza mai puţină  energie. Acest lucru se poate realiza prin reducerea consumului de energie în activităţile ce implică utilizarea energiei (ex. încălzire, transportul pasagerilor sau mărfurilor), sau prin utilizarea energiei într-un mod mai eficient (utilizând astfel mai puţină energie pe unitate de activitate), sau printr-o combinare a celor două soluţii
        La solicitarea APM Teleorman nr. 6025/21.04.2021, Direcţia Judeţeană de Statistică Teleorman, nu a transmis date şi informaţii legate de acest subcapitol.

X.3.3. Utilizarea materialelor
Consumul intern de materiale (DMC –Domestic Material Consumption) cuprinde cantitatea totală de materiale utilizate direct în economie (extracţia internă utilizată plus importurile). Componentele DMC sunt: Intrările directe de materiale (DMI) şi exportul de materiale. 
Trebuie menținut un echilibru intre producție şi consum, astfel încât să se asigure o dezvoltare durabilă. 
Toate produsele au o bază naturală. Economiile europene depind într-o mare măsură de resurse naturale. În cazul în care se mențin modelele actuale de dezvoltare, degradarea și epuizarea resurselor naturale vor continua, la fel ca și generarea de deșeuri. Gradul consumului actual de resurse este de o asemenea amploare încât pune în pericol șansele generațiilor viitoare –și ale țărilor în curs de dezvoltare –de a avea acces la partea lor echitabilă de resurse rare. 
Utilizarea rațională a resurselor naturale a fost una dintre primele preocupări de mediu la baza primelor tratate europene. 
Trebuie găsite modalități de a spori productivitatea resurselor și de a decupla creșterea economică de utilizarea resurselor și de impactul acesteia asupra mediului. Creșterea eficienței utilizării resurselor va fi esențială pentru asigurarea creșterii economice. 
Reciclarea materialelor refolosibile reduce drastic consumul resurselor naturale (petrol, apă, energie) precum şi nivelul emisiilor nocive în aer. Faţă de alte metode ecologice, reciclarea este cea care presupune cel mai mic efort din partea societății. Deşeurile menajere trebuie însă sortate înainte de a le arunca în containere separate pe tipul de deşeu acceptat (plastic, sticlă, hârtie, etc). 
Dezvoltarea de noi concepte pentru utilizarea durabilă a resurselor primare şi materialelor prin educarea, conștientizarea, instruirea și motivarea tuturor, în vederea formării unei mentalități proactive în domeniul protecției mediului va asigura viitorul generațiilor următoare.	
X.4 Prognoze, politici și măsuri privind consumul și mediul

În Strategia Naţională pentru Dezvoltare Durabilă a României Orizonturi 2013-2020-2030 a Guvernului României sunt prevăzute ”Obiective-ţintă şi modalităţi de acţiune la orizont 2013, 2020, 2030 conform orientărilor strategice ale UE”. 

· Schimbările climatice şi energia curate
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Asigurarea funcţionării eficiente şi în condiţii de siguranţă a sistemului energetic naţional, atingerea nivelului mediu actual al UE în privinţa intensităţii şi eficienţei energetice; îndeplinirea obligaţiilor asumate de România în cadrul pachetului legislativ „Schimbări climatice şi energie din surse regenerabile” şi la nivel internaţional în urma adoptării unui nou acord global în domeniu; promovarea şi aplicarea unor măsuri de adaptare la efectele schimbărilor climatice şi respectarea principiilor dezvoltării durabile.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Alinierea la performanţele medii ale UE privind indicatorii energetici şi de schimbări climatice; îndeplinirea angajamentelor în domeniul reducerii emisiilor de gaze cu efect de seră în concordanţă cu acordurile internaţionale şi comunitare existente şi implementarea unor măsuri de adaptae la efectele schimbărilor climatice.



· Transport durabil
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Atingerea nivelului mediu actual al UE în privinţa eficienţei economice, sociale şi de mediu a transporturilor şi realizarea unor progrese substanţiale în dezvoltarea infrastructurii de transport.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Apropierea de nivelul mediu al UE din acel an la toţi parametrii de bază ai sustenabilităţii în activitatea de transporturi.
· Producţie şi consum durabile 
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Decuplarea creşterii economice de degradarea mediului prin inversarea raportului dintre consumul de resurse şi crearea de valoare adăugată şi apropierea de indicii medii de performanţă ai UE privind sustenabilitatea consumului şi producţiei.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Apropierea de nivelul mediu realizat la acea dată de ţările membre UE din punctul de vedere al producţiei şi consumului durabile.
· Conservarea şi gestionarea resurselor naturale 
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Atingerea nivelului mediu actual al ţărilor UE la parametrii principali privind gestionarea responsabilă a resurselor natural
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Apropiereasemnificativă de performanţele de mediu ale celorlalte state membre UE din acel an.
· Sănătatea publică 
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Atingerea unor parametri apropiaţi de nivelul mediu actual al stării de sănătate a populaţiei şi al calităţii serviciilor medicale din celelalte state membre ale UE; integrarea aspectelor de sănătate şi demografice în toate politicile publice ale României.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Alinierea deplină la nivelul mediu de performanţă, inclusiv sub aspectul finanţării serviciilor de sănătate, al celorlalte state membre ale UE.
· Incluziunea socială, demografia şi migraţia 
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Promovarea consecventă, în noul cadru legislativ şi instituţional, a normelor şi standardelor UE cu privire la incluziunea socială, egalitatea de şanse şi sprijinirea activă a grupurilor defavorizate; punerea în aplicare, pe etape, a Strategiei Naţionale pe termen lung privind populaţia şi fenomenele migratorii.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Apropierea semnificativă de nivelul mediu al celorlalte state membre ale UE în privinţa coeziunii sociale şi calităţii serviciilor sociale.
· Sărăcia globală şi sfidările dezvoltării durabile
Orizont 2020-Obiectiv naţional: Conturarea domeniilor specifice de aplicare a expertizei şi resurselor disponibile în România în slujba asistenţei pentru dezvoltare, şi alocarea în acest scop a circa 0,50% din venitul naţional brut.
Orizont 2030-Obiectiv naţional: Alinierea completă a României la politicile Uniunii Europene în domeniul cooperării pentru dezvoltare, inclusiv din punctul de vedere al alocărilor bugetare ca procent din venitul naţional brut.
Număr mediu de persoane pe locuință
persoane pe locuință	2017	2018	2019	2020	2021	2.0299999999999998	1.98	1.94	1.9	1.87	Ponderea fiecărui mod în transportul de pasageri (%)
transport feroviar	2017	2018	2019	2020	2021	16.64	14.78	15.54	15.26	16.07	transport rutier	2017	2018	2019	2020	2021	78.45	80.34	79.260000000000005	82.53	80.62	transport pe cai navigabile	2017	2018	2019	2020	2021	0.04	0.03	0.03	0.04	0.04	transport aerian	2017	2018	2019	2020	2021	4.87	4.8499999999999996	5.17	2.17	3.27	transport maritim	2017	2018	2019	2020	2021	0	0	0	0	0	
Ponderea fiecărui mod în transportul de mărfuri (%)
transport feroviar	2017	2018	2019	2020	2021	15.68	14.93	14.64	12.61	12.78	transport rutier	2017	2018	2019	2020	2021	63.29	63.86	63.86	67.650000000000006	68.25	transport pe cai navigabile	2017	2018	2019	2020	2021	8.1199999999999992	8	8.2799999999999994	7.75	7.15	transport maritim	2017	2018	2019	2020	2021	12.9	13.2	13.21	11.98	11.82	transport aerian	2017	2018	2019	2020	2021	0.01	0.01	0.01	0.01	0.01	
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